Nr. 52 Oktober 2019

gambit

communication

BUILDING BUSINESS

Wir bauen Kommunikation —
fr alle Zielgruppen der
Bau- und Ausstattungsbranche.

Schiico // more than a view //Etab//’erung als Top-Marke im Bereich Schiebesysteme //Seite 04

BerlihrungsPUNKTE // begegnung // Ein digitales Magazin rund um das Thema ,,Begegnung“ //Seite 10

emco Bau // markenkern //Konsequente Adaptierung der Markenstory fir alle Zielgruppen / Seite 08




gambit-do.de

I gambit. '



A\ /4

SCHUCO

more
than a view

Der fuhrende Anbieter von hochwertigen Fenster-, Tlr- und Fassadensystemen,

Schuco, hat sich zum Ziel gesetzt, sich im Bereich Schiebesysteme als Top-Marke
zu etablieren. Ein ehrgeiziges Ziel, denn die Konkurrenz ist grof. Die Zielgruppen
sind Architekten, Verarbeiter und Endkunden. gambit unterstutzte Schuco bei

der Konzeptionierung und Umsetzung verschiedener MarketingmalBnahmen.

Marktbetrachtung

Wie das Marktumfeld aussieht: die Analyse

Am Beginn stand naturlich eine Analyse: Welchen
Nutzen haben Schiico Schiebesysteme, und was
macht sie einzigartig? Ein halbtagiger Workshop
mit dem gambit-Team, bestehend aus Beratung,
Grafik und Redaktion, und den Schiico Experten
aus Vertrieb, Entwicklung und Marketing holte
das gambit-Team inhaltlich ab, man lernte sich
und die Produkte besser kennen, schuf eine per-
sonliche Ebene fiir die daraus entstehende Auf-
gabe. Die Marktbetrachtung und der Workshop
ergaben wesentliche Erkenntnisse fiir die Konzep-
tion der Kampagne. Neben Schiebetiren aus Alu-
minium, Kunststoff und Stahl bekommt man bei
Schiico erstklassige Fenster, Tiiren, Fassaden und
Sonnenschutz inklusive passender Smart-Home-
Anbindung fur herausragende Wohnhauser.

Buch

+ Technikbeileger

+ Gewinnspiel

Kampagnen- / Webspecial
konzeption

,more than a view*

Neben den technischen Vorteilen galt es, sich
mit inspirativen Mehrwertthemen vom Wettbe-
werb abzuheben. Folglich war die Zielsetzung der
Kampagne: Cleverness und Einzigartigkeit durch
interdisziplinare Themen transportieren. Die Me-
thode: fur Schiico Medien schaffen, die neue,
auch architekturferne Sujets in den Mittelpunkt
ricken.

Was Schiico einzigartig macht: die Idee

Das Kampagnenmotto ,more than a view" fasst
die Philosophie hinter der Idee zusammen, die
da lautet: ,Eine raumliche Verbindung zwischen
dem Innen und dem AufRen schaffen. Dem Blick
nach drauBen folgt die innere Bewegung, dem Im-
puls die haptische Berlhrung. Eine Dynamik wird
geleitet von Emotionen, die tiefer gehen, als

Social Media

+ Gewinnspiel
Instagram

der Augenblick offenbart. So entsteht aus einer
Trennung eine Verbindung.” Die Bedeutung der
Worte ist assoziativ erfassbar und auch mit ge-
ringen Englisch-Kenntnissen verstandlich. Zur
Strukturierung der vielfaltigen Inhalte wurden
die Ubergeordneten Begriffe ,view", ,touch” und
»,move“ gefunden, die sowohl magazinigen Cha-
rakter vermitteln als auch auf der emotionalen
und der informativen Ebene gut funktionieren.
So lassen sich unter diesen Begriffen beispiels-
weise Hauptthemen wie Panorama Design (Blick),
Schiebetechnik (Bedienung) und Universal Design
(Komfort) gut darstellen.



Edler Einband des Hard-Covers, lackierter Titel:

Das Premium-Buch begegnet dem Leser vom
ersten Augenblick an hochwertig — optisch,
haptisch und inhaltlich. Die drei Kapitel ,view,
touch und move“ gliedern Unternehmens-,
Produkt- und Mehrwertthemen.

Das Herzstiick der Kampagne: das Premium-Buch

Herzstlick der Kampagne ist eine hochwertige Print-Unterlage, eine Mischung aus Magazin
und Katalog fir Architekten sowie private Bauherren und Verarbeiter. Sie zeigt nicht nur die
innovativen Schiebesysteme von Schiico, sondern macht vor allem Lust auf grof3flachige,
bewegliche Verglasungen im gehobenen Wohnungsbau. Das Buch ist gegliedert in die drei
Kapitel ,view", ,touch® und ,move", wobei der Einstieg jeweils emotional gestaltet ist, groR-
zligig bebildert, und Lust macht auf Weite, Haptik und Bewegung. Freie Mehrwertthemen,
beispielsweise aus den Bereichen Fotografie und Design, beleuchten das jeweilige Kapitelthe-
ma aus einer ganz eigenen Perspektive. So wird beispielsweise der Fotograf E:son Lindman
vorgestellt —oder an anderer Stelle beleuchtet, wie schnell das Gehirn einen Eindruck von den
Dingen erstellt. Schiico-Referenzen belegen sowohl die Architekturaffinitat des Unterneh-
mens als auch die architektonischen und funktionalen Vorteile der Produkte (inspirierend/
informativ).

Anthrazitfarbene Ausklappseiten mit
Produktinformationen zu unterschiedlichen
Oberthemen, wie Panorama Design oder
Seamless, sind im Schnitt sichtbar und vom
Leser gut auffindbar.

Verteilt wird die Print-Unterlage als Mailing an die Hauptzielgruppen Architekten und private
Bauherrn, versendet wird sie zudem durch einen externen Dienstleister an 23.000 weitere
Architekten. Um moglichst viele Kontakte zu generieren und eine Nachbearbeitung der Leads
durch Schiico ermoglichen zu kdnnen, wurde ein Gewinnspiel in den Magalog integriert. Der
Gewinn kann sich sehen lassen: eine Reise zum beriihmten Farnsworth House, das als Proto-
typ aller Glasbauten gilt und dessen Vorreiterrolle unbestritten ist.

www.schueco.de/view

Die OnlinemaBnahmen

Eigens flr die Kampagne wurde ein Webspecial als
digitaler Dreh- und Angelpunkt eingerichtet. Hier
sind die Produkt- und Mehrwertthemen des Buches
digital Ubersetzt und angereichert durch Call-to-
Action-Elemente wie ,Premium-Buch bestellen”
oder ,Kontakt aufnehmen®. In einer Servicetibersicht
finden sich Verlinkungen zu Ansprechpartnersuche,
Showroom, Planungsunterstitzung etc.

Unterstitzt wird die Kampagne online natirlich
durch Social-Media-MalRnahmen: Kampagne und
Webspecial werden mit emotionalen Bildern und
kurzen Videos auf samtlichen Schiico-Kanalen ge-
spielt. Inhalte des Premium-Buches werden hierfir
in kurze Clips oder emotionalen, aufmerksamkeits-
starke Bilder transferiert. Neben dem analogen Ge-
winnspiel wird zur Erhéhung der Reichweite und
Erzielung von Aufmerksamkeit ein Gewinnspiel auf
Instagram ausgelobt.

gambit's work:

« Analyse Status quo und Herausarbeitung
von Nutzenversprechen

- Projektmanagement / Workshop-Prozess

- Konzeption

- Redaktionelle und grafische Umsetzung
des Premium-Buches

+ Umsetzung weiterer Kommunikations-
malnahmen on- und offline




emco Sauberlaufsysteme fiir Verarbeiter

Einfache Verarbeitung
trifft 360°-Service

. EMCO

emco Sauberlaufsysteme fiir Architekten

Jeder kriegt genau, was er braucht — zumindest bei emco Bau,
dem weltweit fuhrenden Hersteller von Sauberlaufsystemen.
Im Januar prasentierte das Unternehmen seine neue, um eine
Premium-Linie erweiterte Sortimentsstruktur. Dafur arbeitete
gambit den Markenkern neu heraus und entwickelte die dazu-
gehorige Markenkommunikation. Ein entscheidender Faktor fur

den Erfolg am Markt ist es, die Markenstory konsequent auf die

Zielgruppen zu adaptieren.

emco Sauberlaufsysteme fiir Investoren

Bester Schutz fiir stark
frequentierte Immobilien

Entrees sauber gestalten. Emtn

gambit’s work:

- Bild- und Textkonzeption
- Inhaltliche Recherche und Kontakt zu
Testimonials

TESTIMONIALS — AUS DER ZIELGRUPPE FUR DIE ZIELGRUPPE
Um die betreffenden Hauptzielgruppen Architekten, Handel und
Handwerk sowie Investoren auf Augenhohe zu erreichen, wurden
neue, zielgruppenorientierte Markenbotschaften erarbeitet, die
sich konsequent an den Bediirfnissen der Zielgruppen orientie-
ren. Dabei wurde der Kernnutzen jeweils durch Statements von
Testimonials unterstitzt und das emco-Leistungsspektrum von
Systemlosungen bis hin zum 360°-Service in Nutzen fiir die jeweilige
Zielgruppe ubersetzt. Die entwickelten Zielgruppen-Storys wurden
sowohl als Print-Beratungstool fiir den AufRendienst aufgelegt als
auch online in die entsprechenden Landingpages integriert.

REFERENZEN ALS KOMPETENZBELEGE

Was zeichnet eine Marke neben deren Produkten aus? Die Einsatz-
bereiche, in denen die Produkte Anwendung finden: Referenzen
sind Vertrauensbeweise und belegen die Kompetenz von emco. In-
haltlich zeigen sie jeweils ein aussagekraftiges Projekt mit Aufga-
benstellung und Losung sowie ein Testimonial, das den Kernnutzen
fiir das Objekt und die Zielgruppe glaubhaft unterstreicht. Hier wur-
den zuletzt die architektonisch spektakulare James-Simon-Galerie
in Berlin (Chipperfield Architects), das reprasentative ASICS Head-
quarter in Hoofddorp/Niederlande sowie der geschichtstrachtige,
zur Ausstellungslocation umgestaltete Gasometer in Pforzheim
aufbereitet. Letzterer liberzeugt mit seinen langlebigen, seit vielen
Jahren unbeeintrachtigt im Einsatz befindlichen Eingangsmatten-
I6sungen. Zur Verfligung stehen die Referenzberichte als digitales
PDF und auf der Website.




www.50days.de

Hier finden Sie alle Infos zur Wanderung

des Fotojournalisten Andreas Teichmann.

Alle Online-Kandle im

Zusammenspiel: Das

digitale Magazin wird
flankiert durch die Live-
Berichterstattung zur
Wanderung von Andreas
Teichmann und Social-
Media-Kommunikation.

Das mittlerweile 36. Magazin der
Kommunikationsinitiative fur Architekten
BeruhrungsPUNKTE tragt den Titel
,Begegnung”. Wie begegnen sich
Menschen? Wie nahert man sich Orten?
Welche Begegnhungen ziehen einen in
den Bann, welche vermeidet man gern?
Wann entstehen aus Begegnungen

Kreativitat, Visionen und Ergebnisse?

www.beruehrungspunkte.de

Das Magazin steht online zum Lesen
und zum PDF-Download bereit.

Das Magazin ist diesmal ausschlieBlich
digital erschienen. Warum? Anlasslich
des Relaunch der Website www.berueh-
rungspunkte.de sollen moglichst alle Leser,
Abonnenten, Fans und Follower in den
Genuss kommen, das volle Potenzial der
in jeglicher Hinsicht optimierten Web-
site zu nutzen. Aufgebaut wie ein Online-
Magazin, werden die Magazininhalte in
den bestehenden Content der Seite inte-
griert — als PDF zum Herunterladen und
Ausdrucken.

Anlasslich dieses digitalen Schwerpunkts
konnte gambit den Foto-Journalisten
Andreas Teichmann gewinnen. Der befand
sich just wahrend der Erstellungsphase
des Magazins auf einer Wanderung durch
Deutschland, die er digital per Blog und
Instagram dokumentierte. Begegnun-
gen mit unterschiedlichsten Menschen
standen dabei im Mittelpunkt. Durch die
Kooperation mit dem Fotografen konnte
BerlihrungsPUNKTE seine Inhalte ebenfalls
spielen, und beide Akteure befeuerten sich
gegenseitig. Durch diese digitale Verknip-
fung von Inhalten kénnen die Leser*innen
die Reise von Andreas Teichmann mit zahl-
reichen Fotos und einem Film miterleben.
Teichmann wurde von gambit wahrend
seiner vertikalen Deutschland-Durchwan-
derung ein Stick begleitet, gefilmt und
interviewt zu seinen Begegnungen mit
Menschen, mit der Natur, mit Urbanem.
Uberhaupt ist die Ausgabe, die sich wie
gewohnt ausdrucken ldsst, mit digitalem
Mehrwert gespickt — weiterfiihrenden
Links, Videos und Tonspuren.

| L FSB

GIRA | KEUCO

Beriihrungs

PUNKTE

Die Kommunikationsinitiative fiir Architekten

Die Wanderung von Andreas Teichmann,
aufbereitet als Online-Aktion, markiert zu-
gleich den Weg zum neuen Magazin: Auf
der Startseite kdnnen die User auf einer
Deutschlandkarte seinen Weg nachvoll-
ziehen. Bei Klick auf die Karte 6ffnet sich
die aktuelle Berichterstattung mitsamt
Bildergalerie, die regelmaRig erweitert
wird. Zusatzlich wurde wochentlich ein
,Best of“ ausgewahlt und bei Instagram
sowie Facebook gepostet. Die Begleitung
des Fotografen hatte ihren Hohepunkt in
einem Vor-Ort-Interview, das im Magazin
Nummer 36 nicht nur schriftlich online
oder als Download-PDF zu lesen, sondern
auch als Video erlebbar ist. So wurde eine
Live-Berichterstattung mit viel Mehrwert
moglich.

Als besonderen Service kdnnen sich Inter-
essierte das komplette Magazin als PDF
per E-Mail schicken lassen — anzufordern
unter beruehrungspunkte.de/bestellung.

gambit's work:

« Konzeption, Redaktion, Grafik
- Erstellung Film

« Adaption der Magazininhalte /
Ankuindigung / Teaser flr Online-
Kanale

Begegnung: Gehen Sie wandern!

Der Fotograf Andreas
Teichmann begegnet den
Menschen, die seinen Weg
kreuzen —und gambit
begegnet Andreas Teichmann.
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PGS: PACIFIC GARBAGE SCREENING

pacific
garbage
screening

Mit grofRen Schritten
in eine bessere

plastikfreie)

Tosende Wellen, sinnliches Rauschen, ein Gefiihl von Freiheit: Das Meer hat eine
ganz besondere Anziehungskraft und ist elementar fiir unser Leben. Doch leider
verschmutzt immer mehr Plastikmiill diese Naturschonheit — ein Problem, das das
Team von ,Pacific Garbage Sreening” |6sen mochte. gambit unterstiitzt das Projekt
von Beginn an und steht der Griinderin Marcella Hansch sowie dem gesamten Team
als kompetenter Kooperationspartner zur Seite. Eine Aufgabe, die fiir uns einen ganz
besonderen Stellenwert hat, eine echte Herzensangelegenheit ist, denn das Thema
betrifft uns alle —und das im doppelten Wortsinn.

gambit’s work:

- Vorbereitung und Moderation des Workshops
zur Erarbeitung einer neuen Marketingstrategie

- Analyse der Selbst- und Fremddarstellung sowie
der Mitstreiter

- Analyse der Medienreichweite online und offline

- Prasentation der Ergebnisse, die als Grundlage
der neuen MafBnahmen dienen

- Entwicklung und Umsetzung der erarbeiteten
Kommunikationsmanahmen

- Management der Social-Media-Kanale

Zukunft

Optimale Vorbereitung fiir beste Ergebnisse

Gemeinsam mit dem Team von PGS veranstalteten wir im April einen Workshop, in dem die zukiinftige
Marketingstrategie entwickelt wurde, mit dem Ziel: die Online- sowie Offline-Kommunikation weiter zu
optimieren, den Bekanntheitsgrad zu starken und neue strategische Partner zu gewinnen. Als Vorbereitung
analysierte gambit den Status quo sowie das Marktumfeld: Wie prasentiert sich PGS selbst in der Offent-
lichkeit und besonders in den sozialen Medien, wie Facebook, Instagram und Co.? Und wie wird das Projekt
von anderen Medien dargestellt, zum Beispiel im TV, im Radio oder in der Presse? Mit welcher Bildsprache
und welchem Wording wird gearbeitet? All diese Fragen galt es durch griindliche Recherche zu beantwor-
ten. Dariber hinaus wertete gambit die Webseiten sowie die Social-Media-Kanale verschiedenster PGS-
Mitstreiter aus — Projekte, die ebenfalls die Rettung der Meere zum Ziel haben.

Und auch die Analyse der Medienreichweite war Teil der Workshop-Vorbereitung seitens gambit, die fir
die Gewinnung neuer strategischer Partner maRgeblich ist. So wurden sowohl fiir die Social-Media-Kanale
als auch fir die PGS-Website die Durchschnittswerte, Minimum und Maximum sowie Brutto- und Netto-
Werte berechnet und die Auswirkungen bestimmter MalRnahmen auf andere Kanale erortert. Heraus
kamen aufschlussreiche Kennzahlen, die den immer groRer werdenden Bekanntheitsgrad sowie das stei-
gende Interesse an dem revolutiondren Projekt verdeutlichen und neue Aufschlisse fir die zukinftige
Marketingstrategie lieferten.

MafRRnahmen und gezielte Umsetzung

Die Ergebnisse dieser ganzheitlichen und umfangreichen Analyse prasentierte gambitim Rahmen des
Workshops. Es galt, gemeinsam wichtige Schliisse zu ziehen und auf dieser erarbeiteten Grundlage
Ziele sowie Strategien und MaBnahmen zu definieren, dieim Anschluss mit groRer Sorgfalt umgesetzt
wurden: Neben der Erstellung einer neuen PGS-Broschire mit tiberarbeitetem Layout und emotionaler
Bildsprache entwickelte gambit eine weitere Broschire mit Sponsoring-Paketen fiir mogliche strate-
gische Partner. Aussagekraftige Micro-Folder sollen auf Messen und bei Veranstaltungen als Informa-
tionsmaterial dienen und ein umfangreich gestaltetes Pitch Deck potenziellen Kooperationspartnern
die Idee und die Ziele von PGS anschaulich naherbringen. Um das gesamte Team des Projekts ganz
personlich zu Wort kommen zu lassen und einen Einblick in dessen Arbeit zu geben, wurden darlber
hinaus ein Imagefilm sowie kurze Statements der Teammitglieder konzipiert, die unter Anleitung von
gambit vor Ort in Aachen erfolgreich umgesetzt wurden. Auch die Betreuung der gesamten Social-
Media-Kanale Gbernimmt von nun an gambit, einschliellich der Erstellung der Redaktionsplane sowie
des Community Managements — mit dem Ziel, neue Partner zu gewinnen, eine noch hohere Reichwei-
te zu erzielen und die Menschen in Sachen ,Umweltschutz” weiter aufzuklaren.

Ein Imagefilm sowie persénliche Statements der Teammitglieder wurden
vor Ort unter Anleitung von gambit aufgenommen und bieten zukiinftig
einen Blick hinter die Kulisse und in den Alltag.

==

Facebook, Twitter und Co. — die Betreuung der Social-Media-Kanale tibernimmt von nun
an gambit, einschlieBlich der Redaktionsplane sowie des Community Managements. Starke
und emotionale Inhalte sorgen zukiinftig dafiir, dass PGS weitere Partner und Unterstiitzer

dazugewinnt.

Die PGS-Broschiire zeigt sich von nun an im tagesaktuellen Zeitungs-
format mit tiberarbeitetem Layout und emotionaler Bildsprache.

Das aussagekraftige Pitch Deck erzahlt inhaltsstark und tiberzeu-
gend die Geschichte des Projekts und erlautert die Ziele sowie die

MaRnahmen, die dafiir notig sind.

... EACH TONNE OF PLASTIC IN THE

OCEAN HAVING ANJANNUABCOSTIN

TERMS OF REDUCED MARINE
NATURAL CAPITAL OF BETWEEN

Beaumont et al., 2019
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Fotokonzept ,
\\\

Lichtmalerei

Furbesondere Geschichten braucht es einen besonderen
Stil. Bilder, die innehalten lassen, die herausfordern und
die noch nicht automatisch mit dem entsprechenden
Ort verknlpft sind. So wie die eindrucksvollen Fotos,
die durch ,Lichtmalerei” entstehen. In ihnen werden
Details kunstvoll beleuchtet, wodurch ein einzigartiger,
kontrastreicher Look geschaffen wird. Eine gebihrende
Inszenierung — auch fir das neue V8 Hotel in KolIn, das
in der welcome & stay dadurch zur Leitreferenz mit ganz
besonderer Ausdruckskraft wurde.

Deshalb ist es so wichtig, Content zu generieren, der neu ist, der
anspricht, der tiefergeht und stilistisch sowie sprachlich fesselt.
Das passiert nicht einfach so. Dafiir braucht es erlebte Atmosphare,
menschliche Eindricke und andere Blickwinkel. Deshalb werden
Beitrage in der welcome & stay, dem Kundenmagazin von Miele
Professional, detailliert recherchiert und stilvoll prasentiert. gambit
setzt auf personliche Gesprache und den Blick hinter die Kulissen.
Denn so entstehen Inhalte, die die Aufmerksamkeit zu recht einfan-

gen und informierte und inspirierte Leser zuriicklassen.

Interview
Herzensstatements

Wer konnte lebhafter, faszinierender und tiefgehender von Konzep-
ten erzahlen als die unmittelbar Beteiligten? Ein personliches In-
terview vermittelt nicht nur Inhalte, sondern es liefert Statements,
die von Herzen kommen — die man mal mit einem Schmunzeln, mal
mit einem bedachtigen Nicken, vor allem immer gern liest. Echte
Gesprachspartner sind Gold wert —wie beim Interview mit V8 Hotel
Geschaftsfuhrer Sascha Brezovac flr die neue welcome & stay zum
Thema ,Spezialisieren®. Interviews liefern manchmal auch Antwor-
ten auf Fragen, die gar nicht gestellt wurden. Namlich dann, wenn
sich im Gesprach plotzlich neue Inhalte ergeben und die Geschichte
eine andere Wendung nimmt — die sie noch interessanter macht.

gambit's work:

- Inhaltliche und grafische Konzeption
« Fotoshooting und -regie
- Text und Layout

- Adaption der Magazininhalte als
Teaser fur Online-Kandle

BRANCHENANALO
AUTHENTISCH

REDUZIERT

»"DORKEN

Ein unverwechselbarer Bildlook, der Werte

widerspiegelt und Zielgruppen emotional anspricht,

ist fur eine starke Marke elementar. Deshalb hat

gambit beim Relaunch des Corporate Design fur

die Dorken GmbH und Co. KG auch die Bildsprache

neu konzipiert.

Bei Objektshootings wurden neue Fotos kreiert, die die Marke
verlasslich reprasentieren. Alle Motive erflllen ab sofort min-
destens zwei der Attribute branchenanalog, authentisch, redu-
ziert. Dadurch strahlen sie Glaubwirdigkeit aus.

Die Bilder konzentrieren sich auf das Wesentliche und kommu-
nizieren ihre Botschaft klar und verstandlich. Der Farbstil ist
reduziert und gesattigt, die Farbwelt wird von den verwendeten
Materialien und der Umgebung bestimmt. Die Lichtstimmung
ist naturlich, wobei auf extremes Schattenspiel verzichtet wird.
Der Stil vergroBert die Nahe zum Handwerk und bildet Leistun-
gen von Baufolien-Verarbeitern wirklichkeitsgetreu ab.

Abgerundet wird der Look durch Detail-Aufnahmen von auf3er-
gewohnlichen Referenzen, die zeigen: Die Marke DELTA® ist jeder
Aufgabe gewachsen.

gambit's work:

- Entwicklung der Bildsprache

« Erstellen von Guidelines fur Fotografen

« Organisation und Durchflihrung von Shootings
« Bildregie vor Ort

Schrdg von unten oder hoch aus der Luft via Drone oder wagemutigem Fotograf — der Perspektivwechsel
sorgt daflir, dass am Ende die perfekte Aufnahme im Kasten ist. Detaillierte Guidelines gewdhrleisten, dass
am Shooting-Tag jeder weifs, wo's lang geht.



Workshop der
besonderen Art

Als Marketing-Spezialisten
raten wir unseren Kunden im-
mer wieder, ihre Kunden

zu liberraschen. Und was

fiir unsere Kunden gilt, gilt
auch fiir uns. Daher haben
wir unsere Partner der
Kommunikationsinitiative
BertihrungsPUNKTE mit
einem Event der besonderen
Art tiberrascht: Wir trafen

uns am Méhnesee zum
vormittdglichen Workshop zur
Vorbereitung des kommenden
Meetingpoints in Venedig und
gingen anschlieflend auf Bun-
desligabooten segeln.

Eine gelungene Uberraschung
mit Mehrwert fiir alle Betei-
ligten! Schauen Sie sich das
Video , BertihrungsPUNKTE am
Mdbhnesee” auf YouTube an:

https://youtu.be/yGfabUrkgol

Neue Auszubildende

Das gambit-Team wachst:

Wir freuen uns Uber unsere neuen Kolleginnen!

Im Bereich Kontakt verstarkt uns Laura Neumann, die eine
Ausbildung zur Kauffrau fur Marketingkommunikation absolviert.
In der Grafik unterstiitzt uns Jasmin Roller, die am

Ende der Ausbildungszeit Mediengestalterin sein wird.

HeerlCh Wl”kommen |m Team' Laura Neumann Jasmin Roller

Kauffrau fur Marketingkommunikation Mediengestalterin

° gambit communication Kundenzeitschrift
hotl I ne: 0231 .952053.21 Herausgeber: gambit marketing &
communication GmbH
Westfalendamm 277
Rainer Kamrath D-44141 Dortmund
Geschdftsfiinrender Gesellschafter fon +49.231.952053.0
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